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Wir bedanken uns fur lhr Interesse an unseren Businessplénen.

Die Existenzgriinder VVorlagen finden Sie in unseren online-Portalen:

Erfolgreich Selbstandig

mit dem

BUSINESSPLAN

WWW.ewu-shop.com

Nahere Informationen erhalten Sie auch unter

www.online-gruenderlotse.de

Zu jedem Businessplan erhalten Sie ein Kassenbuch kostenlos dazu.
I3 soFr ARE

WWW.ewu-kassenbuch.com

Nachfolgen zeigen wir Thnen einen kurzen Ausschnitt aus unserer
Businessplanvorlage.
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1. Zusamenfassung

Branche: Gut 26.500 Getrankehandelsbetriebe zéhlt dass¢atie Bundesamt (2006, dabei
sind nur Betriebe erfasst, die einen Nettoumsagr 7.500 Euro im Jahr erzielen). Die
Branche ist Uberwiegend Kkleinteilig strukturiertnapp 16.000 Kleinbetriebe bleiben mit
ihrem Jahresumsatz unter 100.000 EUR. Sie teitdgnenen Marktanteil von einem knappen
Funftel, wahrend 32 Grof3unternehmen der Brancheaheiein Drittel des Branchenumsatzes
in die Kassen ihrer Filialen lenken. Neue Konkurrenwvachst dem Getrankehandel durch die
Anderung des Gaststattengesetzes, der nun auchreandBetrieben erleichtert, ohne
Konzession Getranke anzubieten, seien es nun Leigglgeschafte oder Kinobetriebe.

Auf dem deutschen Dienstleistungsmarkt hat siciiszhen der Lieferservice gefestigt. Per
Telefon wird die Ware bestellt. Der Mindestverzbhtragt in der Regel sechs bis acht Euro.
Ich bin mir bewusst, dass Gaststatten, Imbiss&baBhandlern einkaufen und ich mir durch
kreative Ideen einen festen Kundenkreis schaffessmu

Eine Existenzgrindung mit dem einzigem GeschaftstieiGetrankehandel — hat kaum



8. Preise richtig kalkulieren

Die Festlegung meiner Verkaufspreise ist eine vilisem Grundlage fir den wirtschaftlichen

Erfolg.

Entgegen oftmals anderer Meinung gibt es keinegiratichtigen Weg fur die Festsetzung

der Preise. Vielmehr geht es darum, sich alle i@Ehtscheidung relevanten Informationen zu
beschaffen, im einzelnen abzuwégen und dann ind®lidu entscheiden.

Ich habe mich flr die Preisfestsetzung fiir3li€-Theorie (Kunden, Kosten, Konkurrenz)
entschieden, ohne

Einflussfaktoren auf den Gewinn

Es gibt drei grundsatzliche Mdglichkeiten, den Gewzu steigern:
- die Preise erhdhen

- mehr Absatz (Verkauf steigern)

- Kosten senken

Welche Auswirkungen haben nun die einzelnen Eisfaldoren? Welche fuhren zu der
hdchsten Gewinnsteigerung?

11. Kostenplanung

Bei der Kostenplanung wurde vor allem darauf gesichdien Finanzbedarf so gering wie
maoglich zu halten.

Nach einer Faustregel der Branche mussen Sie éBwanfin Umsatz flr die festen Kosten
wie z.B. Miete rechnen, 1/3 fir den Einkauf, dabhgibt Ihnen ein Umsatzdrittel als
Roherl6s (von dem aber noch die Personalkosterhliezarden missen). Etwas detaillierter
betrachtet sieht die Kostenstruktur in Imbissbb#ieso aus (nach Erhebungen des
Statistischen Bundesamtes im Jahr 2006):

Wareneinsatz 41,5% v. Gesamtkosten
nur Handelswaren 26,1% v. Gesamtkosten
nur Vorprodukte 15,4% v. Gesamtkosten
Personalkosten 13,7% v. Gesamtkosten



17. Marketing

Grundsatzlich steht der Kunde bei mir im Mittelptiias Wohlbefinden des Kunden ist
mein Ziel. Meine Einstellung zum Kunden selbsinstner positiv, nach dem Motto
,Zufriedene Kunden werden nicht geboren — sondemaght.

Corporate Design

Mein Werbeetat soll 3-5 % meines Jahresumsatzesgest. Voraussetzung ist ein
einheitliches Corporate Design. Dieses einheitliErscheinungsbild stellt die Summe aller
visuellen Elemente meines Unternehmens dar. Dazoree:

Unternehmenstypische Zeichen
Farben

Schrifttypen

- Logo

Dieses Erscheinungsbild ist durchgangig und sclsi@gtauf allen Werbetragern nieder, wie
zum Beispiel:

- Geschaftspapieren

- Prospekten

- Stempeln

- Visitenkarten

- Aufklebern

- Handtiichern & Bademanteln

- FuBmatten im Eingangsbereich
- Internet/Webseite

- Fahrzeugbeschriftung

- AuBBenwerbung am Haus

- Speise- und Getrankekarte, Menukarte
- Werbegeschenke

Verkaufsférderung
Auch im Bereich der Verkaufsférderung




18. Rechtliche Voraussetzungen - Gewerbe- und Gesehaftsrecht wenn ich selbst
Getranke zum Selbstverzehr vor Ort verkaufe

Rechtsgrundlagen bei der Erdffnung eines Lokald: slas Gaststattengesetz, erganzend die
Gewerbeordnung und das Lebensmittelrecht. Eines@dignerlaubnis ist nur

Allgemeiner Hinweis zum Gewinn und zur Gewinnermittung

Gewinn

Der Gewinn (aus Gewerbebetrieb oder selbststandidpit) ist der Unterschiedsbetrag
zwischen dem Betriebsvermdgen am Schluss des Waftsgahres und dem
Betriebsvermdgen des vorangegangenen Wirtschaksjabermehrt um den

Wert der Entnahmen und vermindert um den Wert ddagen (8 4 Abs. 1
Einkommensteuergesetz (EStG)).

Hinweis:

Steuerpflichtige, die nicht verpflichtet sind, Bicher zu fiihren und regelméaRige Abschlisse
zu machen, kénnen als Gewinn den Uberschuss der Betriebseinnahmen uber die
Betriebsausgaben ansetzen (8 4 Abs. 3 ESt G).

Gewinnermittlung
Aus der steuerrechtlichen Definition ergeben sais zwei grundséatzliche Arten der
Gewinnermittlung:

- Gewinnermittlung bei Buchfuhrungspflicht (Bilanzierung): Alle Gewerbetreibenden,
die zur Fuhrung von Buchern verpflichtet sind, neiisden Gewinn mittels
Betriebsvermoégensvergleich nach 8 5 EStG ermitietnist dabei irrelevant, ob

die Buchfuhrungspflicht aus dem Handelsgesetzbg&@88 ff. HGB) oder der
Abgabenordnung (88 14 ff. AO) herruhrt.

Hinweis:

Auf Grund der Rechtsform bzw. Handelsregisteregurg sind die GmbH, die AG,

die OHG, die KG sowie eingetragene Kaufleute (¢.bkichfihrungspflichtig. Bei

der Buchflihrung mussen die im HGB (8§ 238 ff. HG8)& in der AO (88 14 ff. AO)
genannten Grundsatze ordnungsgemal3er Buchfihrachteé werden

- Gewinnermittlung mittels "Einnahmeiiberschussrechrung”: Diese vereinfachte
Art der Gewinnermittlung ist nur fir nicht buchfilimgspflichtige Gewerbetreibende
(Kannkaufleute, GbR, Angehdrige der Freien Berateelassen. Hierbei..
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